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摘 要院展览会规模和国际化水平的基本指标包括展商数尧观众数尧国外展商所占比例
和国外观众所占比例遥统计数据表明袁与世界会展业发达国家相比袁我国大多数贸易展览会
的规模和国际化水平普遍偏低袁需要实现规模化和国际化遥目前袁行业界和学术界对展览会
的规模化和国际化均无统一认识遥 本质上袁展览会的规模化和国际化就是其规模不断扩大
和国际化水平不断提高的过程遥理论分析和事实发现袁在内外部环境因素的影响下袁展览会
规模化和国际化并不一定同方向变化遥展览会从贸易功能上可划分为国内交换型尧出口型尧
进口型和国际交换型四种类型袁从观众类型上可分为专业观众型尧社会观众型和混合观众
型三大类型遥根据双边市场理论和品牌价值理论袁出口型尧进口型和国际交换型三种外向性
展览会中的专业观众型展览会的规模化和国际化可能相互促进遥以欧洲 4个消费品和投资
品行业尧经第三方机构认证的展览会为样本袁对不同类型展览会的国际化水平和规模指标
分别进行聚类要要要均值比较和斯皮尔曼相关性检验袁同样发现院虽然在社会观众型尧混合观
众型的贸易展览会中规模化和国际化的不相关是存在的袁但在外向性的专业观众型展览会
中规模化与国际化极有可能成正相关遥 因此袁管理者有必要通过大幅度增加国外展商数和
渊或冤观众数的办法来实现外向性的专业观众型展览会的国际化和规模化遥
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贸易展览会规模化与国际化关系的

探索性研究

贾岷江袁王雪婷袁张学梅

渊成都大学 旅游与经济管理学院袁成都 610106冤

一尧问题提出

狭义的会展是会议尧展览等集体性活动的简称袁广义的会展包括大型会议尧博览会尧展览
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展销活动尧体育赛事和其他节事活动 [1]遥 贸易展览会渊包括各行业商品交易会尧展览会和博览
会冤是会展活动中主要也是最重要的构成部分袁以至于很多国内学者在谈到野会展冶和野会展业冶
时主要是指贸易展览会和展览业遥 21世纪以来袁我国贸易展览会得到快速发展袁迈入全球贸易
展览会大国行列遥 行业政策和学术文献检索发现袁贸易展览会的野规模化冶和野国际化冶是我国
政府会展管理部门尧行业协会和展览会主办方当前关注的重点遥 2005年首届野中国会展经济国
际合作论坛渊CEFCO冤冶上袁国务院副总理吴仪代表中国政府提出中国展览业发展的四大目标
中就包括野国际化冶野产业化冶遥 而产业化是与规模化有密切关系的[2]遥

然而袁作为展览会品牌价值的两大常用衡量指标袁业内人士对规模和国际化水平关系的
认识并不完全清楚或准确遥 国内学者对展览会规模化和国际化问题的研究多数集中在行业
中袁乃至国家宏观层面的环境影响因素和管理政策分析[3-4]遥 贾岷江和甘霞渊2016冤发现袁欧洲不
同类型展览会之间的规模和国际化水平可能存在差异[5]遥 虽然贾岷江在 2016年对小样本贸易
展览会规模和国际化水平的长期和短期变化关系进行了探索分析 [2]袁但没有全面考察不同类
型贸易展览会规模化和国际化之间的关系遥

国外学者对国际贸易展览会的研究主要从营销学尧 旅游学和地理学三个学科方向进行袁
具体研究角度可以分为两大类院一是展商参与国际展览会的动机尧目标尧意义尧功能或价值 [6-7]袁
二是展商参与国际展览会的绩效影响因素[8-9]遥 个别学者研究了展览会举办届数尧网页交互性尧
协办的行业协会数量尧展览期限尧展览面积对展商和观众数量的影响[10]遥 虽然这些研究都直接
或间接的涉及到了展览会的规模化或国际化问题袁但鲜有文献研究展览会规模化和国际化之
间的关系遥 面对跨境电子商务的高速发展[11]尧网络虚拟展的出现[12]和参展成本的上升袁面对面
的交流更有利于参展企业的关系营销[13]遥 借助国际贸易展览会在远距离参与者之间建立网络
关系和实现互动袁能够产生更大的创新绩效[14]遥 1970年至今袁德国贸易展览会的规模和国际化
水平几乎逐年上升遥 显然袁规模较大的国际贸易展览会对企业渊特别是国际企业冤的贸易绩效
渊主要是销售额冤和非贸易参展绩效渊主要是企业创新冤都有重要作用遥 因此袁本文拟对展览会
规模化和国际化之间的关系深入研究遥

二尧相关文献和研究假设

贸易展览会的规模常用展览会占用场地的面积尧展商数和观众数来衡量遥 其中袁展览会占
用场地的面积包括野展商租用面积冶和野总面积冶两个指标遥由于展商租用面积与展商数正相关袁
展览会总面积一般由展商租用面积和观众数决定袁并且总面积很难代表参展者的利益袁也容
易被随意扩大化袁展览会的规模可用展商数和观众数两个基础指标来衡量遥 国内有学者提出
的展览会规模经济的三个衡量标准中就包含了这两个指标[15]遥 展览会按规模可划分为大尧中尧
小不同类别遥 基于获得展览会的规模经济和扩大社会影响两个目的袁主办方期望展览会实现
规模化遥 从动态的角度来看袁展览会规模化的本质是展商数和观众数不断增加的过程遥

展商和观众分别包括国内和国外两部分遥 业内人士以展商和观众来源的国家数尧国外展
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商人数在展商数中所占的比例渊简称为野国外展商比冶袁下同冤尧国外观众人数在观众数中所占的
比例渊简称为野国外观众比冶袁下同冤尧国外展商租用场地面积占展商租用总面积的比例来评价展
览会的国际化水平袁其中最常用的指标是国外展商比和国外观众比遥 展览会按国际化水平可
划分为野国内展冶和野国际展冶两大类遥 尽管展览会国际化的广义概念涵盖主办方尧活动举办地
点和参与者的野国外化冶袁但其本质是国外展商和国外观众所占比例提高的过程遥

从理论上看袁在国内尧外展商渊观众冤数变化情况下袁展览会规模指标与国际化水平指标的
变化组合有多种类型渊见表 1冤遥 当展商渊观众冤规模增加时渊A大类冤袁在三种情况中仅有一种情
况是展商渊观众冤的国际化水平上升遥当展商渊观众冤的国际化水平上升时渊B大类冤袁在三种情况
中也仅有一种情况是展商渊观众冤的规模增加遥 长期来看袁在内外部环境的影响下袁展览会的规
模和国际化水平朝不同方向变化是存在的渊见表 2案例冤遥 当展览会的规模渊国际化水平冤下降
时袁展览会的国际化水平渊规模冤朝不同方向变化也是存在的渊为节省篇幅袁此处略去冤遥 但在排
除环境影响下袁展览会国际化水平与规模是否正相关尚待进一步研究遥

表 1 展览会规模与国际化水平变化类型

注院尹表示相同幅度的增加袁尹尹表示较大幅度的增加袁引表示相同幅度的减少袁引引表示较大幅度的减少袁-表

示几乎无变化遥

表 2 展览会规模与国际化水平变化典型案例

注院T表示专业观众遥

国内外已有研究发现院展商和观众双方的数量互为影响因素 [16-19]袁符合 Rochet等提出的
野双边市场理论冶[20]袁即贸易展览会存在较强的交叉网络外部效应院当展商数上升时袁观众数将
上升曰当观众数上升时袁展商数也将上升曰最终呈现为规模方面的野马太效应冶遥 而展览会的需
求者为了跟上经济全球化的步伐袁扩大国外客户数量和增强创新活动袁需要借助国际化程度
较高的展览会实施国际化战略[21]遥由此可推知袁展览会的规模化和国际化也可能存在交叉影响
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关系院当展商数上升时袁吸引更多的国外观众袁导致国外观众比上升曰当观众数上升时袁吸引更
多的国外展商袁导致国外展商比上升遥 反之袁当展商渊观众冤国际化水平上升时袁观众渊展商冤规
模可能上升遥

根据双边市场理论袁展商和观众双方的质量渊主要是类型冤也互为影响因素遥 企业参与国
外展览会往往能够取得更大的绩效[22-23]遥 显然袁即使在国内展商渊观众冤数量下降的情况下袁如
果国外展商渊观众冤数量增加较多袁展商渊观众冤的规模和国际化水平也可能同时上升遥 而当主
办方意识到增加国外展商渊观众冤对观众渊展商冤更有意义时袁国外展商渊观众冤数量可能比国内
展商渊观众冤数量增加更多遥 由此导致此类展览会的长期结果是院规模越大的展览会其国际化
水平越高袁国际化水平越高的展览会其规模越大遥

意大利学者 Rinallo和 Golfetto根据国外展商比和国外观众比的大小将展览会从功能上划
分为国内交换型尧出口型尧进口型和国际交换型四种类型渊详见图 1冤[24]遥 除国内交换型展览会
渊通常为野国内展冶野区域展冶冤外袁其他三种类型展览会的展商和渊或冤观众的国际化水平较高遥这
三种类型的展览会可称之为野外向性展览会冶袁当国际化水平达到一定标准以上时又称为野国
际展冶遥 可见袁国内交换型展览会的规模化与国际化没有明显关系袁而外向性展览会的规模化
与国际化极可能相互影响遥 在主办方的努力推动下袁进口型展览会的国外展商比水平与展商尧
观众数可能同时上升或增加袁国外观众比水平反倒未必上升曰出口型展览会的国外观众比水
平与观众尧展商数可能同时上升或增加袁国外展商比水平也反倒未必上升曰仅有国际交换型展
览会的所有国际化水平和规模可能同时上升或增加遥

图 1 贸易展览会的功能类型

根据观众类型的不同袁展览会可分为专业观众型渊业内又称之为野专业展冶袁即 B2B 展览
会冤尧社会观众型渊业内又称之为野消费展冶袁即 B2C展览会冤和混合观众型三大类型遥 由于国外
参展者比国内参展者的参展成本更高袁加之绩效评估的滞后性袁他们不得不慎重选择历届表
现较好的展览会[25]袁主要是品牌展览会遥 具体用知名度尧美誉度和忠诚度三个方面的指标来判
断会展项目是否属于名牌会展遥 尽管国内学者对品牌展览会的认定标准也不统一袁但展商和
观众的规模是不可缺少的指标[26-27]遥通常是有实力的大企业才有可能参加国外展览会遥而展览
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会具有野符号冶交换功能 [28]袁国际化水平高同样意味着该展览会对国内外参与者可能存在更大
的品牌价值遥 在规模较大的专业观众型展览会上袁展商和观众更容易交易野配对冶成功袁取得预
期效果[29]遥这导致国外展商和观众更愿意选择规模大的专业观众型展览会袁其次是混合观众型
展览会袁而对社会观众型展览会的选择意愿较低遥 已有研究证实院尽管社会观众型展览会的规
模可能较高袁但其国际化水平相对于专业观众型展览会普遍较低[5]袁多数属于国内交换型展览
会遥

基于上述分析袁本文提出如下研究假设院展览会的规模化和国际化之间并不一定正相关袁
但在外向性的专业观众型展览会中规模化与国际化极有可能正相关遥

三尧研究样本和方法

不同行业尧不同观众类型展览会的规模和国际化水平可能差异较大袁有必要分行业和观
众类型讨论展览会的规模化和国际化问题遥 2016年袁国际展览会联盟渊UFI冤公布了 23个欧洲
国家经第三方机构独立审计的 2420个贸易展览会上年的数据遥 这些展览会分属于该联盟划
分的 27个行业类别袁 其中专业观众型尧 社会观众型和混合观众型展览会所占比例分别为
31%尧35%尧34%遥从保证足够样本量的考虑袁本文选择展览会登记数量排名靠前的行业为样本袁
最终选择野休闲尧业余爱好和娱乐业冶野食品尧饮料和酒店业冶野工程尧工业和制造业冶和野纺织品尧
服装和时尚业冶的展览会为样本遥 样本行业既有消费产品类袁也有工业产品类袁具有较好的行
业代表性遥 剔除数据记录不全以及涉及两个行业的混合观众型展览会袁样本行业展览会规模
和国际化水平的描述统计值见表 3所示遥

从图 2中可以看出袁在野休闲尧业余爱好和娱乐业冶野食品尧饮料和酒店业冶和野工程尧工业和
制造业冶中袁进口型和国内交换型的展览会较多袁国际交换型展览会较少袁出口型展览会最少曰
在野纺织品尧服装和时尚业冶中袁四种功能类型的展览会所占比例相当遥

国内外对贸易展览会规模的大尧中尧小型分类并无统一的标准袁贸易展览会国际化水平的
高尧低也无统一的标准遥 如我国叶中国农业会展分类标准渊试行冤渊2010冤曳和叶经济贸易类展览会
术语渊GB/T26165-2010冤曳对国际展览会规定的标准就与国际展览会联盟存在差异遥 国家推荐
标准规定的国际展览会要求国外展商渊境外参展商冤占展商总数的比例在 10%以上袁国外专业
观众占专业观众总数的比例在 5%以上曰 国际展览会联盟则要求国外展商数量不少于总数的
20%袁国外观众渊境外观众冤数量不少于观众总数的 4%遥事实上袁各行业贸易展览会的规模和国
际化水平可能差异极大[30]遥因此袁本文首先采取聚类分析法对样本展览会的规模和国际化水平
进行大致的分类袁然后考察同一行业内不同规模类型渊不同国际化级别冤展览会其国际化水平
渊规模冤的组间差异遥 但样本各指标值不符合正态分布袁不能进行方差分析遥

另一方面袁有必要深入考察展览会规模和国际化水平之间的连续变化关系遥 基于大样本
数据的缺乏袁目前还难以对不同类型展览会的规模和国际化水平的长期变化关系进行时间序
列分析遥 但可以将同一行业内不同规模和国际化水平的展览会近似看作是处于不同发展阶段
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表 3 样本展览会描述统计值

注院社会观众型尧专业观众型和混合观众型展览会分别用 P尧T尧T/P表示遥

的同一展览会袁 同时也排除了外部环境对展览会国际化水平和规模波动的影响遥 由于样本各
指标值不符合正态分布袁不能进行皮尔逊渊Pearson冤线性相关分析和回归分析遥 当数据不服从
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正态分布或总体分布类型未知时袁宜用斯皮尔曼渊Spearman冤相关分析法遥本文根据斯皮尔曼秩
相关系数及其概率判断展览会规模和国际化水平之间相关性的强弱遥

四尧研究结果

渊一冤聚类-均值比较
如果规模大的展览会其国际化水平相对于规模小的展览会高袁 则规模可能是国际化水平

的影响因素遥对按不同行业和观众类型划分的 10类样本展览会分别按野展商数冶和野观众数冶两
变量进行 K-均值聚类分析遥假设展览会的规模分为大尧中尧小三类袁聚类数选为 3袁SPSS软件运
行结果表明有些聚类中样本数极少尧组间规模差异不明显遥因此袁本文将聚类数设定为 2袁聚类
分析结果如表 4所示遥

由表 4可见以下情况院
1.展商数大的展览会其国外展商比均值比展商数小的展览会明显更大的有 6类袁明显更

小的有 2类袁几乎相等的有 2类遥 在社会观众型展览会中袁展商数大的展览会其国外展商比均
值比展商数小的展览会略大遥 在专业观众型展览会中袁除野食品尧饮料和酒店业冶中两类展览会
的国外展商比均值相差不大外袁 其他行业展商数大的展览会其国外展商比均值比展商数小的
展览会明显更大遥 在混合观众型展览会中袁野休闲尧业余爱好和娱乐业冶中两类展览会的展商数
几乎相等袁 但展商数略大的展览会其国外展商比均值比展商数更小的展览会明显要大曰野纺织
品尧服装和时尚业冶中展商数大的展览会其国外展商比均值比展商数小的展览会反而小袁该类
展览会的国外观众比也更小袁应属于国内型展览会袁其国际化水平和展商数当然关系不大遥

图 2 四个行业不同功能类型展览会的分布渊纵轴为国外展商比袁横轴为国外观众比冤
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2.观众数大的展览会其国外观众比均值比规模小展览会明显更大的有 4类袁明显更小的
有 3类袁几乎相等的有 3类遥在社会观众型展览会中袁野休闲尧业余爱好和娱乐业冶中观众数大的
展览会比观众数小的展览会的国外观众比均值略大袁野食品尧饮料和酒店业冶中两类展览会的国
外观众比均值几乎相等遥 在专业观众型展览会中袁除野食品尧饮料和酒店业冶中两类展览会的国
外观众比均值相差不大外袁 其他行业观众数大的展览会其国外观众比均值比观众数小的展览
会明显更大遥在混合观众型展览会中袁除了野工程尧工业尧制造业冶中两类展览会其国外观众比均
值几乎相等外袁其他行业观众数大的展览会其国外观众比均值比观众数小的展览会明显更小遥
野食品尧饮料和酒店业冶的混合观众型展览会中袁观众数大展览会的国外观众比均值比观众数小
的展览会明显更小袁而国外展商比均值更大袁该类展览会很可能属于进口型展览会袁因而观众
数与国外观众比关系不明显遥在野工程尧工业尧制造业冶的混合观众型展览会中袁观众数大的展览
会其国外展商比均值也更大袁该类展览会也可能属于进口型展览会遥

3.在不同观众类型的展览会中袁展商数渊观众数冤大的展览会其国外观众比均值渊国外展商
比均值冤也大的行业情况不同遥 在两个行业的社会观众型展览会中袁观众数大的展览会其国外
展商比均值也更大袁但仅在野休闲尧业余爱好和娱乐业冶中展商数大的展览会其国外观众比均值
也更大遥 在专业观众型展览会中袁除野食品尧饮料和酒店业冶不明显外袁其他 3个行业的展商数
渊观众数冤大的展览会其国外观众比均值渊国外展商比均值冤也更大遥在混合观众型展览会中袁除

表 4 不同规模的展览会国际化水平均值

注院第 2类展览会的规模普遍比第 1类展览会大遥
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野工程尧工业尧制造业冶不明显外袁其他 3个行业的展商数大的展览会其国外观众比均值更小遥
在混合观众型展览会中袁观众数大的展览会其国外展商比均值大和小的情况各有两个行业遥

如果国际化水平高的展览会其规模相对于国际化水平低的展览会大袁则国际化水平可能
是规模的影响因素遥 对不同行业和观众类型划分的 10类样本展览会分别按 野国外展商比冶和
野国外观众比冶两变量进行 K-均值聚类分析遥同样发现聚类数设为 2是合适的遥 聚类分析结果
如表 5所示遥

表 5 不同国际化水平的展览会规模均值

注院第 2类展览会的国际化水平普遍比第 1类展览会高遥

由表 5可见以下情况院
1.无论哪个行业和观众类型袁展商国际化水平高的展览会的展商数均值比展商国际化水

平低的展览会更大遥
2.观众国际化水平高的展览会的观众数均值比观众国际化水平低的展览会明显更大的有

6类袁几乎相等的有 1类袁明显更小的有 3类遥 在社会观众型展览会中袁野休闲尧业余爱好和娱乐
业冶内两类展览会其观众数均值几乎相等袁野食品尧饮料和酒店业冶内观众国际化水平高的展览
会比观众国际化水平低的展览会其观众数均值要大遥 在各行业的专业观众型展览会中袁观众
国际化水平高的展览会其观众数均值比观众国际化水平低的展览会明显更大遥 在混合观众型
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展览会中袁野休闲尧业余爱好和娱乐业冶野食品尧饮料和酒店业冶和野纺织品尧服装和时尚业冶内国外
观众比大的展览会其观众数均值反而要小遥 这可能与混合观众型展览会中专业观众和社会观
众所占的比例有关遥 如果混合观众型展览会的社会观众所占比例越大袁观众国际化水平往往
偏低遥

3.在不同观众类型的展览会中袁国外展商比渊国外观众比冤高的展览会的观众数均值渊展商
数均值冤也大的行业情况不同遥 在社会观众型展览会中袁国外展商比高尧观众数均值也大的情
况有 1个行业袁几乎相等的有 1个行业遥在 4个行业的专业观众型展览会中袁国外展商比渊国外
观众比冤高的其观众数均值渊展商数均值冤也大遥 在混合观众型展览会中袁国外展商比高的袁其
观众数均值大或小的情况各有 2个行业曰国外观众比高的袁其展商数均值也大或小的情况分
别有 3个和 1个行业遥

渊二冤斯皮尔曼相关性分析
对样本行业不同观众类型展览会的国外展商比尧国外观众比与展商数尧观众数分别进行

斯皮尔曼相关分析袁结果如表 6所示遥 一般说来袁相关系数小于 0.3袁说明两个指标之间的相关
性较弱曰相关系数在 0.3和 0.5之间袁说明两个指标之间的相关性尚可曰相关系数大于 0.5袁说明
两个指标之间的相关性较强遥

表 6 展览会规模和国际化水平指标相关性检验值

注院*表示在置信度渊双测冤为 0.05 时显著相关袁**表示在置信度渊双测冤为 0.01时显著相关遥

在置信度渊双测冤为 0.05时袁由表 6可见如下情况院
1.国外展商比与展商数显著正相关的展览会有 8类遥在社会观众型展览会中袁仅在野休闲尧

业余爱好和娱乐业冶中国外展商比与展商数显著正相关袁但相关性较弱遥 这是因为社会观众型
展览会大多数属于规模小尧国际化水平低的国内交换型展览会渊详见表 3冤遥在专业观众型展览
会中袁4个行业的国外展商比与展商数显著正相关袁且相关性较强或中等遥 在混合观众型展览
会中袁除了野工程尧工业尧制造业冶外袁其他 3个行业中国外展商比与展商数显著正相关袁但相关
性较强的情况仅有一例遥
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2.国外观众比与观众数显著正相关的展览会有 4类遥在社会观众型展览会中袁仅有野休闲尧
业余爱好和娱乐业冶国外观众比与观众数显著正相关袁但相关性也较弱遥 在专业观众型展览会
中袁除野食品尧饮料和酒店业冶外袁其他行业国外观众比与观众数显著正相关袁且相关性较强或中
等遥 在混合观众型展览会中袁4个行业的国外观众比与观众数均不相关遥

3.不同观众类型的展览会中袁国外展商比渊国外观众比冤与观众数渊展商数冤是否显著相关
情况不同遥在社会观众型展览会中袁国外展商比渊国外观众比冤与观众数渊展商数冤不相关遥在专
业观众型展览会中袁除野食品尧饮料和酒店业冶外的其他行业国外展商比与观众数显著正相关袁4
个行业的国外观众比与展商数均显著正相关遥 在混合观众型展览会中袁国外展商比渊国外观众
比冤与观众数渊展商数冤显著相关的情况较少遥

渊三冤研究结论
尽管存在各种变化类型袁依据上述统计分析结果袁我们可以得到如下结论遥 渊1冤除社会观

众型展览会外袁 各行业展览会的展商国际化极有可能推动展商数的规模化遥 这与贾岷江在
2016年的小样本研究发现有相同之处袁其结论为院长期来看袁展商国际化对其规模化有显著影
响曰而短期来看袁这种影响不显著[2]遥 渊2冤各行业展览会的观众国际化与观众数规模化之间的相
互影响在很大程度上取决于展览会的观众类型袁社会观众型展览会尧混合观众型展览会的观
众国际化与观众数规模化相互影响的情况较少袁而专业观众型展览会的观众国际化与观众规
模化相互影响的情况较为普遍遥 渊3冤各行业展览会的展商渊观众冤国际化对观众数渊展商数冤规
模化的交叉影响同样视观众类型而定袁各行业专业观众型展览会的国际化与规模化之间相互
影响较为普遍遥根据符合研究假设的情况所占比例渊表 7冤可以进一步认为院国际化是贸易展览
会规模化的充分而非必要条件袁规模化是贸易展览会国际化的必要而非充分条件遥

表 7 统计分析结果汇总

注院表中数据是符合研究假设的情况所占比例遥
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五尧管理建议与研究局限

在全球经济的一体化背景下袁外向性的贸易展览会不仅可以促进国际贸易尧增强企业竞
争力袁而且对当地产业集群融入全球产业链尧促进技术转移和避免集群企业野固化冶具有重要
作用[31]遥 因此袁规模化和国际化是贸易展览会未来发展的重要趋势遥 我国展览会的规模普遍较
小尧国际化水平偏低袁并且缺乏世界主导性展览会遥 据中国会展经济研究会统计袁2014年我国
举办的展览会平均展览面积为 1.28万平方米曰 境外举办的展览会 84个袁 平均展览面积仅为
0.32万平方米遥据德国展览业协会渊AUMA冤统计袁德国 2013年展览会平均面积高达 4.8万平方
米遥 2015年 3月袁国务院在叶关于进一步促进展览业改革发展的若干意见曳中多次提及国际化
问题遥 在叶推动共建丝绸之路经济带和 21世纪海上丝绸之路的愿景与行动曳和叶西部大开发
野十三五冶规划曳等当前重要文件中同样提出了贸易展览会的国际化发展要求袁而如何国际化
成为政策落实的关键遥

主办方应当明确院由于市场定位尧所处寿命阶段的不同以及社会环境变化的影响袁贸易展
览会的规模化与国际化可能并不一定同方向变化遥 相对于社会观众型展览会袁专业观众型展
览会以及专业观众占较大比例的混合观众型展览会往往对各方均具有较大价值袁管理者应当
优先通过大幅度增加国外展商和渊或冤观众数量的办法来实现该类展览会的国际化袁而国际化
是该类展览会规模化的重要手段遥 具体办法有院渊1冤主办方渊当然包括主办展览会的会展企业冤
的国际合作[32]曰渊2冤加强主办方与展商之间的关系曰渊3冤寻求政府对国外参展者的资助等遥 早在
2004年袁刘大可和王起静就认为袁我国会展企业国际化有两种形式院一是内向型国际化袁又称
为初级国际化袁是会展企业在国内与外国投资者合资尧合作经营而实现的国际化曰二是外向型
国际化袁又称为高级国际化袁是会展企业在国外开展跨国经营而实现的国际化[33]遥 Jin和 Weber
渊2013冤的研究表明袁主办方和展商关系的质量是决定展览会品牌偏好的主要影响因素袁而不是
展览会目的地城市或展览会现场的吸引力[34]遥 在美国和德国袁政府贸易管理部门对企业渊特别
是中小企业冤参与国外的贸易展览会均有资金和服务支持遥

我国贸易展览会的主办方热衷于主办野国际冶展览会遥 在大多数情况下袁这些展览会的国
外展商比和国外观众比所占比例极低袁对展览会的品牌形象塑造有害无益遥 社会观众型和以
社会观众为主的混合观众型展览会的规模化对展商和观众的国际化要求并不高遥 当然袁这两
类展览会的观众规模达到一定水平后袁也可以向国际化方向发展袁特别有利于吸引国外展商袁
形成进口型贸易展览会遥 对于面向国内尧区域以及本地的展览会袁展商规模的扩大显然有利于
国外观众的吸引遥 当展商规模达到一定水平后袁这些展览会也可以向出口型尧甚至国际交换型
展览会发展遥 换句话说袁对于非专业观众型的国内贸易展览会的规模化和国际化可以分阶段
实施袁即院先规模化袁后国际化遥

当然袁本文研究存在一定的局限性遥 一些类别中的样本数量本来就少袁如果去掉极端值袁
参与分析的样本会更小遥 各类别展览会中的规模和国际化水平指标值也不符合正态分布袁很
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难判断聚类分析中各组间差异是否在概率上显著遥 斯皮尔曼相关分析用于连续数据有一定的
局限袁 指标值之间的线性或非线性相关尚待进一步验证遥 缺乏历史数据的分析使我们对展览
会国际化和规模化协同发展的最佳时机也不清楚遥 此外袁我国会展业目前的统计数据整体缺
乏规范性尧完整性和客观性袁绝大多数贸易展览会的规模和国际化水平数据也未经第三方权
威机构认证袁不能用于理论假设的验证遥 这些问题都是后续研究需要注意的遥
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The Relation of the Trade Exhibition Scalization and
Internationalization

JIA Minjiang, WANG Xueting, ZHANG Xuemei
(School of Tourism & Economic Management, Chengdu University, Chengdu 610106, China)

Abstract: The basic indexes of the exhibition scalization and internationalization are the quantity of
exhibitors, the quantity of visitors, the ratio of foreign exhibitors and the ratio of foreign visitors. The statistical
data show that most of Chinese trade exhibitions have a lower level of scalization and internationalization than
that of the developed countries in MICE industry. So, Chinese trade exhibitions need to do something
concerning scalization and internationalization. By far, there is still non -uniform cognition on exhibition
scalization and internationalization both from the industry and the academia. Essentially, the exhibition
scalization and internationalization are the process of the exhibition爷s scale growing larger and the level of
internationalization keeping higher. Both the theoretical analysis and the fact find out that the indexes of
scalization and internationalization are probably not positively correlated under the influences of internal and
external environment factors. The exhibitions can be divided into four types as per the trading functions,
namely, domestic exchange, export, import and international exchange. Meanwhile, the exhibitions are also
classified into business-to-business exhibitions, business-to-customer exhibitions and general exhibitions from
the perspective of visitors type. Based on the two-sided markets theory and the brand value theory, scalization
and internationalization indexes are likely to be mutually promoted in the business-to-customer exhibitions of
export-oriented, import-oriented, and international exchange oriented exhibitions. With the approved data of
exhibitions in four European consumable and investment goods industries as the research sample, the K-mean
cluster comparison and Spearman correlation test are respectively used to evaluate the internationalization and
scalization indexes in different types of exhibitions. The conclusion is that the indexes of scalization and
internationalization are probably not positively correlated in business-to-business exhibitions and the general
exhibitions, however, these two indexes are extremely likely to be mutually promoted in the export-oriented or
import-oriented business-to-business exhibitions. Therefore, the administrators can achieve the scalization and
the internationalization in business-to-business exhibitions by substantially increasing the quantities of foreign
exhibitors and visitors.

Key words: trade exhibition; scalization; internationalization; cluster analysis; correlation test; two-sided
markets; brand value
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