
摘 要院受严格控制野三公冶经费尧塑化剂事件尧禁酒令尧全球经济增长放缓等各种因素

的影响袁中国白酒行业的整体增速大幅趋缓袁白酒行业的竞争不断升级遥 在经济面临下行

压力的情况下袁白酒行业进入深度调整期袁在行业调整向纵深发展的过程中袁打好文化牌

是提升白酒企业软实力的重要手段遥语言和文化是部分和整体的关系遥一个社会的语言是

该社会文化的一个方面遥 语言作为文化传播的工具袁是文化的重要载体袁在文化传播方面

发挥着重要的作用遥 针对中国白酒的广告用语进行研究袁不仅是在研究语言本身袁也是为

了更好地挖掘语言背后所承载的中国文化袁促进中国文化的传播遥五粮液和茅台两家白酒

巨头在广告中通过数字尧成语或古语尧吉祥语尧人文关怀等语言的运用传承和弘扬了中华

文化袁促进了企业营销袁为其他白酒企业提供了有益的启示和借鉴袁也为中国白酒文化国

际传播提供了素材遥
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2012 年 3 月袁国务院要求严格控制野三公冶经费袁禁止用公款购买香烟尧高档酒和礼品遥
2012 年 11 月袁国家质检总局通报酒鬼酒塑化剂超标 247%[1]遥 2012 年 12 月袁中央军委印发叶中
央军委加强自身作风建设十项规定曳袁明确指出袁不安排宴请袁不喝酒袁不上高档菜肴 [2]遥 2013
年袁世界经济出现缓慢复苏态势袁但国际金融危机的后续效应依然存在袁世界贸易总体低迷袁国
际市场的竞争愈加激烈遥 在上述因素的综合影响下袁中国白酒行业的整体增速大幅趋缓袁白酒

行业的竞争不断升级遥 2014 年袁中国白酒行业曾经被野黄金十年冶光环掩盖的诸多问题逐渐暴

露袁白酒行业增速维持低位袁未走出低迷遥 在宏观经济步入新常态下袁被淘汰的白酒企业增多遥
在经济面临下行压力的情况下袁白酒行业进入深度调整期袁在行业调整向纵深发展的过程中袁
打好文化牌是提升白酒企业软实力的重要手段遥 文化的生命力在于传播袁语言作为文化传播
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的工具袁是文化的重要载体袁它反映着一个民族的文化袁揭示一个民族文化的内容袁自然在文

化传播方面发挥着重要的作用遥 白酒企业在打造品牌形象时袁很重要的部分就是要打造好语

言文字形象遥 语言文字形象就是企业的宣传口号袁好的宣传口号是企业发展的宣传利器袁是企

业形象的定位遥 白酒企业通过特色的语言表达能传递其产品的特质袁传播企业的特色文化袁给
受众留下特别的印象袁增加被受众注意的广度和强度袁提高信誉和知名度袁提高市场占有率遥
五粮液和茅台作为白酒行业的龙头企业袁积极应对市场变化袁仍然保持了稳定发展或略有增

长袁在这种积极的调整转型过程中袁特色的广告用语发挥了不可低估的作用遥 对这两家企业的

广告用语进行研究袁不仅是研究了语言文字本身袁也分析了语言文字所承载的历史文化袁对其

他白酒企业有启示和借鉴作用遥
一尧叶新闻联播曳报时广告

开播于 1978 年 1 月 1 日的叶新闻联播曳是中国影响力最大的电视新闻栏目遥作为中国最具

权威尧公信的传播平台袁多年来保持着高收视率遥 每年的中央电视台广告招标被看作是中国经

济的晴雨表袁各类企业进行品牌营销时会首选中央电视台进行大手笔的广告投放[3]遥 其中袁新
闻联播报时广告的竞争最为激烈遥

2011 年袁 五粮液压中八个月的报时广告袁 当年实现销售收入 487.12 亿元袁 同比增长

20.68%[4]遥 2012 年袁茅台夺取八个月的报时广告袁当年销售额为 352 亿元袁同比增长 48.52%[5]遥
2013 年袁五粮液夺得下半年的报时广告袁实现销售收入 630 亿元袁同比增长 5%袁茅台夺得四个

月的报时广告袁销售收入突破 402 亿元袁同比增长 13.77%[6]遥 上述数据表明院两家企业在野十二

五冶时期的前三年进行了大手笔的广告投放袁几乎瓜分了叶新闻联播曳报时广告袁两家企业的销

售额在当年都出现了增长遥 可见袁叶新闻联播曳报时广告的投入和销售额是呈正比例关系的遥 受

中央野八项规定冶和广电总局野限酒令冶的影响袁白酒企业并不适合在 2014 年中央电视台黄金资

源广告的现场招标中袁因此袁五粮液和茅台未出现在各广告中标企业中袁但通过签约认购的方

式袁五粮液和茅台均花费了四亿多元投放中央电视台广告遥 2014 年袁五粮液实现销售收入 630
亿元袁与上一年基本持平遥茅台在 2014 年实现销售收入 408 亿元袁略有增长遥可见袁即使在白酒

行业进入野低速增长阶段冶尧野回归大众消费冶尧野开启智能营销冶的野新常态冶下袁五粮液和茅台仍

然保持了稳定或实现了增长袁是白酒行业当之无愧的两大龙头企业[7]遥 接下来本文将分析两家

企业在报时广告中使用的语言遥
渊一冤 五粮液报时广告用语

五粮液的报时广告中袁旁白用语是野天地精华袁民族精神袁中国的五粮液袁世界的五粮液冶遥
五粮液袁顾名思义袁是由五种粮食发酵酿制而成遥 高粱出现后袁别的农作物作为酿酒原料逐渐

在北方的广大领域被淘汰袁高粱成为了酿酒粮食之王袁但五粮液仍然保留了小麦尧大米尧玉米尧
高粱尧糯米的五粮酿造模式袁是集五粮之精华而成的玉液遥 野天地精华冶四个字告诉消费者五粮

液是由五粮之精华酿造而成袁体现出五粮液的个性和品质遥 民族精神是指维系尧协调尧指导尧推
动民族生存和发展的精粹思想袁是一个民族赖以生存尧共同生活尧共同发展的核心和灵魂遥 中

国的智慧主要表现在儒道佛的思想当中袁中华民族精神的根本就是儒家的仁爱天下尧道家的
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道法自然和佛家的悲智双运遥 作为中国浓香型白酒的杰出代表袁五粮液承载着中华民族数千

年的传统文化袁蕴藏着野中庸和谐冶的品质和内涵袁因此野民族精神冶四个字的运用正是向消费

者传递了五粮液深厚的内涵遥 西方传媒体系拥有庞大资本尧技术和长期的外宣经验袁把文化传

播当作其意图塑造世界的重要工具遥 面对这样的形势袁中华儿女更应满怀名族自豪感和自信

心传播中华文化遥 五粮液是中国千年传统文化与酒文化的完美结合袁是中华民族五千年发展

历史的厚重积淀遥 野中国的五粮液袁世界的五粮液冶袁表明五粮液不仅传承了中华文化袁而且积

极向外传播中华文化袁字里行间满含民族自豪感遥
在 2014 年的报时广告中袁五粮液的用语是野经典一脉袁续写传奇袁五粮液低度新品袁与见识

不凡者袁共饮潮流冶遥 要经受住白酒业前所未有的野寒冬冶的验袁白酒企业需要顺应市场袁积极转

型袁与时俱进遥 五粮液低度白酒不仅迎合了 80尧90 后年轻一代的需求袁也满足了国外对低度酒

的需求袁国外订单持续增加袁创造了丰厚的经济效益遥 五粮液的用语既表达出对传统文化的传

承与坚守袁也反映了企业紧跟时代脉搏袁通过品牌创新驱动引领未来遥
渊二冤茅台报时广告用语

茅台的报时广告用语是野天之高袁纳君子气度曰地之厚袁蕴仁者胸怀曰仁酒袁天地之心冶遥 对

野君子冶一词的具体说明袁始于孔子袁叶论语曳所论最多的袁无疑是关于君子的论述遥 君子是孔子

的理想化的人格袁君子以行仁尧行义为己任遥 野仁冶是孔子思想的核心袁仁论是靠君子论来实现

的遥 茅台使用的语言表达出野仁冶的智慧内涵袁是对中华传统文化的传承袁也是对现代心灵状态

的关照遥 传播野仁冶的传统道德情怀袁对于构建社会主义和谐社会袁实现经济与社会的协调发展

会作出积极的贡献遥 孔子思想体系的理论核心即野仁冶文化袁是延续千年的圣贤准则袁也是面向

世界的中国声音[8]遥 野天地之心冶即以天之包容为怀袁习地之厚德载物袁表明茅台酒经天时尧地
利尧人和酝酿而成袁凸显了传统文化的价值袁回归中华文化家园遥

茅台在报时广告中所使用的语言让受众感觉中华文化的博大精深袁彰显了茅台作为中国

高端白酒的大气袁字里行间承载的中华传统文化和人文关怀又让受众倍感亲切遥 随着社会的

飞速发展袁人们的生活节奏日益加快袁人们感受到的工作压力尧环境压力等也越来越多遥 因此袁
人文关怀对于现代人来说是很重要的心理需要遥 茅台的用语满含的人文关怀对于受众来说无

疑是有心灵慰藉作用的遥
渊三冤 总结分析

五粮液和茅台的用语都与中华文化紧密联系在一起袁也正是中华民族厚重的文化历史底

蕴和独特的自然地理条件袁才孕育出这两个优秀的民族品牌遥 因此袁两家企业的用语都表达出

对文化的传承与坚守和对消费者的人文关怀遥 这也契合白酒领袖们在野第四届中国白酒领袖

峰会冶上所达成的高度共识院面对前所未有的白酒行业大调整袁白酒领袖企业必须坚守和传承

中华民族优秀本源文化袁弘扬优秀的中华酒文化曰必须坚守和传承中国名酒的民族品牌袁使中

国名酒走向世界[9]遥
五粮液的广告用语特别表达出积极走出国门的理念袁2014 年海关数据显示[10]袁白酒已成为

酒类出口中金额最大的产品袁激起了中国白酒行业开拓者们开辟海外市场的激情袁但必须清

醒地意识到袁中国白酒出口地区过于集中在周边区域市场袁在欧美国家的消费者基本局限在
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海外华人袁因此袁白酒要真正全面的走向世界袁任重道远袁要做好持久战的准备袁要有信心袁更
要有耐心遥 野中国的五粮液袁世界的五粮液冶显示了企业积极传播白酒文化和走向世界的抱

负袁但如何在白酒文化国际传播中野求同存异冶尧让非周边国家的消费者接受中国白酒袁需要

企业在出口贸易中不断积累经验尧总结教训遥 在实际的出口销售中袁虽然可以统一使用野中国

的五粮液袁世界的五粮液冶这个标志性的广告语言袁但必须要有对文化差异的敏感性尧对文化

差异的宽容性和处理文化差异的灵活性袁针对不同的国家袁应采用不同的具体的宣传语言袁
让当地的消费者能够接受白酒和白酒文化遥 同时袁 白酒企业的宣传用语肯定也需要与时俱

进袁才能吸引和培养更多的消费者袁五粮液低度新品的品牌创新是企业为了成为世界蒸馏酒

引领者而做出的努力袁上文提到的野低度新品冶的广告用语正是企业积极进行品牌创新的语

言文字体现遥
支撑茅台这个优秀民族品牌持续前行的袁 是经过数千年与大自然相互渗透融合而形成

的天人合一的生产方式尧工艺流程和深厚朴实的企业文化 [11]遥 茅台集团的文化理念中提到

野弘扬国酒文化袁追求创新卓越冶渊企业使命冤袁野天贵人和袁厚德致远冶渊核心价值观冤袁上述报

时广告中的用语正是契合了这种对传统文化的传承和弘扬袁 表现出了国酒茅台的特有气

质遥茅台的文化理念中的愿景提到野享誉全球冶袁表明茅台积极走出国门尧重视对国际市场 的

开拓遥 2014 年袁茅台出口创汇 2 亿美元袁比 2013 年同期增加 25%[12]袁集团董事长袁仁国表示

下一步将瞄准台湾市场进行重点开发遥 大陆和台湾同属于中华文化和中华民族袁因此上述

的报时广告用语是可以引起消费者情感上的共鸣的袁从而促进企业的市场开拓遥 需要注意

的是袁在开拓国际市场时袁更多的是会遇到文化各异的国家和地区袁正如上文所述袁广告用

语除了要弘扬中华文化袁 还应考虑怎样让不同国家的消费者去接受中国的白酒和白酒文

化袁需要从不同国家的不同文化着手去选择合适的广告用语袁尽量避免和消除文化差异所

造成的误解遥
二尧广告用语

白酒属于快速消费品袁依靠消费者高频次和重复的使用与消耗袁通过规模的市场量来获

得利润和实现价值遥 在塑造白酒品牌上袁电视广告是主力军袁发挥着重要作用遥 广告用语是广

告的核心内容袁许多成功的广告都得益于精彩的语言运用遥
渊一冤 广告中数字的运用

五粮液的广告语中有不少直接运用了具体的数字遥 广告语一院野北纬 30 度的奇迹袁600 岁

的传奇袁3000 年的酿造历史袁中正仁和袁浓香天下袁六百岁古酒冶遥 数字 30 表明地理环境袁位于

北纬 30 度的法国的波尔多地区袁是世界顶级葡萄酒的主产区袁盛产世界最顶级的葡萄酒袁而在

东半球的北纬 30 度袁是中国的野酒都冶四川宜宾遥宜宾就坐落在北纬 30 度袁是长江的起点袁这里

的水从青藏高原的冰雪中出发袁走出冰川袁沿着长江古河道袁一路奔涌而下遥 水是酒的母体袁酒
的品质很大程度上取决于水质的优劣袁 正是冰川融水造就了酒的品质遥 数字 600 表明这款酒

是出自明朝活体老窖池袁600 年的老窖池产出的酒更醇厚袁含更多有益于人体的物质遥 3000 表

明这款酒承载的悠久的历史遥 这些数字的运用一方面表明了这款酒所承载的历史文化袁另一
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方面也会激发消费者的思考渊为什么这款酒取名六百岁呢钥 冤袁从而有利于产品营销遥 广告语

二院野一千年的文化袁一百年的故事袁百年尖庄袁五粮精粹遥 冶一千表明的是该款酒的历史文化可

以追溯到一千年前遥 一百这个数字表达出的是尖庄冶和五粮液同宗同源同窖袁一脉相承袁一百

表明五粮液得名的历史已有百年遥 广告语三院野五粮液袁1618袁中国的五粮液袁世界的五粮液冶遥
1618 这个数字让消费者联想到的是国窖 1573袁1573 这个数字是指泸州老窖的酿酒窖池群最

早形成于 1573 年遥 那么袁1618 是否也是指窖池的年代呢钥 答案是否定的遥 1618 这款酒是用

1639 年明代窖池酿造遥 在中国袁6 和 8 都是非常吉祥的数字遥 16袁俗语谓之野六六大顺冶袁乃求顺

之意袁是老百姓追求平安幸福之心愿袁18袁俗语谓之野发财冶袁乃求财求发之意遥使用 1618 能给消

费者积极的心理暗示袁从而也促进营销遥
茅台也有直接使用数字的广告语袁比如野51 度绵柔酱香 千载经典 盛世汉酱冶遥 数字 51 当

然是指该酒的度数遥 消费者比较熟悉的酒精与水融合最好的配比是 53 度遥 数字 51 会让消费

者产生许多联想袁比如为什么茅台会产 51 度的酒呢袁51 度的酒尝起来究竟怎样呢钥 事实上袁汉
酱酒不仅完全保留了酱香的特点和功能袁还令口感更清冽醇和袁更不易醉遥 如国内知名白酒专

家团沈怡方尧徐占成尧高景炎品评后指出院汉酱酒微黄透明尧酱香突出尧典雅细腻尧回味悠长尧舒
适柔和[13]遥 数字 51 直接表明了茅台酒的与时俱进与创新遥

渊二冤 广告中成语或古语的运用

成语是语言中经过长期使用尧锤炼而形成的固定短语袁富有深刻的思想内涵袁简短精辟

易记易用遥 五粮液的一则广告语是野虎踞龙盘袁气象万千袁龙虎酒冶遥 龙虎酒是五粮液保健酒

公司打造的国内高端功能性养生白酒第一品牌袁是具有养生功能的五粮液袁倡导的是时尚

健康的高品质生活袁契合了野健康饮酒袁饮健康的酒冶的白酒产业发展的新趋势遥 成语野虎踞

龙盘冶和野气象万千冶的使用除了给人朗朗上口的感觉外袁也彰显出该酒的大气恢弘袁彰显了

中华酒文化尧养生文化和中华龙虎精神遥 茅台的广告语用到了野天之高袁纳君子气度曰地之

厚袁蕴仁者胸怀遥 仁酒袁天地之心冶遥 酒是具有社会属性的精神文化消费品袁人们饮酒所重视

的心理价值和精神价值远远超过了生理满足和机能价值[8]遥 野君子冶野仁冶等古语的使用表达

的是茅台仁酒对儒家文化的传承袁对仁义礼智信的信仰袁承启着文化之根和现在袁满含周到

的人文关怀袁关照了消费者的心理感受和情感需要袁消费者喝到的不仅是纯正国酒袁更喝到

了国酒文化遥
渊三冤 广告中吉祥语的运用

吉祥语是人们认为能带来好运的词语袁是人们渴望平安尧希望富裕尧祈求幸福尧热爱生活

的具体体现遥 五粮液的广告语中有不少是涉及吉祥语的遥 广告语一院野追求至高境界袁锦上添花

酒袁五粮液集团给天下最美好的祝福遥 冶 野锦上添花冶 意指在美丽的锦织物上再添加鲜花袁引申

比喻在原有成就的基础上进一步完善袁这对于消费者来说是积极的心理暗示袁契合了消费者

野添福尧添寿尧添财尧添喜冶的消费心理袁容易获得消费者的认可和接受遥广告语二院野福到万家袁喜
传天下袁福喜迎门酒冶遥 野福冶尧野喜冶等字眼的运用给消费者带来浓浓的喜庆之感遥 中国人在喜庆

的场合都喜欢喝酒助兴袁吉祥的酒广告用语更增添了喜庆的气氛袁易于让消费者产生好感遥 广

告语三院野名门经典袁万事如意酒袁五粮液股份公司高端典范冶遥 野万事如意冶是古今广为流传的
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一句吉祥用语袁在礼仪交往中代表最良好的祝愿袁寓意万事顺利袁吉祥如意遥 我国的国家领导

人在向全国人民和全球华人祝福的时候也会选择野万事如意冶这个词汇袁可见其浓浓的喜庆味

和中国味遥 五粮液直接使用野万事如意冶为酒命名袁既表达了企业对消费者的美好祝愿袁又给消

费者以好兆头袁自然对产品的营销产生积极的影响遥
茅台的一则广告语是野白金一品酒袁茅台的袁养生的袁值得一品袁健康赢天下冶遥喝出健康来袁

一直是茅台外宣的口号遥 白金酒传承了茅台酱香文化袁倡导健康的饮酒方式袁推崇健康的饮酒

文化袁讲究生命的健康尧生存的品质尧生活的品位袁讲究成功尧和谐袁讲究人文关怀[14]遥 野健康冶这
个词汇本身就是一个吉祥语袁常出现在现代人的各种祝福场合中袁野健康冶一词本身也引起现

代人越来越多的关注和重视遥 因此袁野健康赢天下冶表达出的对消费者的关心和体贴袁容易引起

消费者心理上的共鸣遥
渊四冤 广告中人文关怀的运用

人文关怀袁一般认为发端于西方的人文主义传统袁其核心在于肯定人性和人的价值袁关怀

人的精神生活等遥 五粮液的广告语一院野开启极致品位袁乐享健康人生袁珍品玉露酒冶表达出的

就是关注消费者的品质生活和健康人生遥 广告语二院野滋润人生袁享受生活袁百家宴会袁百家宴

酒遥 冶野滋润冶尧野享受冶等字眼的使用也是直接表达出对消费者美好生活的关怀遥 茅台的广告语

一院野相逢袁人生的机缘曰相识袁人生的财富曰相知袁人生的感动遥 茅台迎宾酒袁迎宾迎天下遥 冶字里

行间充满的都是人生感悟袁容易引起消费者的共鸣遥 茅台的广告语二院野做事要出于心袁做人要

出于情袁品酒要出自真正的名门遥 茅台王子酒袁王子尊天下遥 冶与过去相比袁现代人生活节奏更

快袁压力更大袁更需要的是正确的人生导向袁野出于心冶尧野出于情冶等语言的使用传递了正能量袁
容易赢得消费者的好感遥 茅台的广告语三院野天之高袁纳君子气度曰地之厚袁蕴仁者胸怀遥 仁酒袁
天地之心遥 冶世界经济一体化的大背景下袁异域文化给中华传统文化带来不少冲击袁经历了文

化困惑和思考之后袁国人渐渐意识到传承和保护传统文化的重要性遥 只有认可自己的传统文

化袁才能更自豪地屹立于世界民族之林遥 广告语中的野君子冶尧野仁冶等语言的使用都是对中华传

统文化的关照和传承袁也能让消费者感受到该酒发扬传统文化的良苦用心遥
三尧 结 语

在激烈的市场竞争环境下袁野酒好不怕巷子深冶的时代已一去不复返袁各白酒企业都在积

极地进行广告营销袁力争赢得消费者的认可和信赖[15]遥 本文分析了中国白酒两家龙头企业野五
粮液冶和野茅台冶使用的广告语言袁从中可以看出两家企业通过数字尧成语或古语尧吉祥语尧人文

关怀语言的运用袁传承和弘扬了中华传统文化遥 两家企业在严峻的市场形势下依然有较好的

业绩和发展袁也证明了中华儿女对民族传统文化的认同遥 当然袁在传承中华传统文化的同时袁
两家企业也在不断创新和向外传播中华文化袁这也体现在企业的广告用语中遥 本文针对两家

白酒龙头企业的广告语言进行分析袁不仅对其他白酒企业有启示和借鉴作用袁同时也为白酒

文化国际传播提供了素材曰但因为白酒出口的目的地国家文化各异袁怎样在白酒国际化进程

中使用合适的广告语言袁怎样尽量避免文化差异造成的误解袁怎样通过语言的使用促进广告

营销袁值得相关专家和研究人员针对实际情况做进一步的研究和探讨遥
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A Study on the Present Language Using in the Advertisements of Two
Liquor Giants

TAN Xianjun
(Research Center for International Transmission of Sichuan Liquor Culture, Sichuan University of Science &

Engineering, Zigong 643000, China)
Abstract: Influenced by the strict control on the three public expenses, plasticizer event, prohibition and

decelerated global economic growth, the overall growth of Chinese liquor industry has slowed down and the
competition in the liquor industry has upgraded. Under the pressure of economic recession, liquor industry
steps into a deep adjustment period. With the development of industry adjustment, making the best use of
culture is very important for improving the soft power of the liquor enterprises. Language is a part of the
culture. Language of a society is an aspect of the culture of the society. Language is an important tool and
carrier for the transmission of culture, playing an important role in the cultural transmission. Researching into
the Chinese liquors爷 advertising language is not only a study on the language, but also a better excavation of
the Chinese culture behind the language and a promotion of the transmission of Chinese culture. Wuliangye
and Moutai, the two liquor giants in China, have used numbers, idioms or archaism, auspicious words, humane
care words in their advertisements, which not only inherit and promote the Chinese culture, but also boost the
marketing. Other liquor companies may get beneficial enlightenment and experience from the language using
in the advertisement of the two giants. Raw materials are also provided for the international transmission of
Chinese liquor culture.

Key words: liquor; culture; Chinese culture; advertising language; Wuliangye; Moutai
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