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摘 要!电网是支撑地方经济社会发展的重要基础设施"供电企业积极履行社会责任"自觉提供优质服务"对

推动地方经济社会的发展"提升社会公众生活品质具有重大意义$ 通过开展%市供电公司履行社会责任现状的调

研"促使企业更好地履行社会责任"推动电网建设"提升服务质量$ 调查发现%市供电公司全面社会责任管理用户

评价良好"但仍存在社会责任营销不足%信息披露不完善%利益相关方互动方式不健全等问题"可以从加大社会责

任营销力度%畅通利益相关方沟通渠道%加强社区建设等方面加以改善$
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近年来#随着社会责任课题受到越来越多的关注#

关系国民生计的垄断企业的社会责任问题逐渐成为学

者和社会大众关注的焦点$ 电网是支撑地方经济社会

发展的重要基础设施# 供电企业自觉提供优质供电服

务#积极履行社会责任#对推动地方经济社会的发展#

提升社会公众的生活品质具有重大意义$在此基础上#

为了更好的履行社会责任# 推动电网建设和服务质量

提升#课题组对 C市供电公司履行社会责任的现状进

行调研# 进一步了解用户对供电公司履行社会责任的

期望和要求# 从中及时发现公司社会责任工作中取得

的经验和存在的不足# 为公司开展营销专业责任根植

工作提供第一手资料和数据#保证公司在深入调研%充

分掌握现状的基础上有针对性地制定详细工作规划和

实施方案E找准工作切入点$ 不断改进工作作风#提升

企业综合管理水平#真正成为人民满意的供电单位$

一$指标设计与数据获取

企业社会责任的理论框架经历了公司社会责任与

公司社会响应% 企业社会绩效和利益相关者框架三个

发展阶段F?G

$ 其中利益相关者理论始于上世纪 H>年代

中期#近年来逐渐受到许多国内外学者的关注$ &国家

电网 ;>??年企业社会责任报告'中的电力公司社会责

任模型显示#电力企业的利益相关者包括股东%员工%

伙伴%环境%社会%用户六类$ 同时#通过文献综述可以

发现# 目前关于电力企业社会责任的研究大多集中于

管理学%经济学%工程学等学科#而较少从社会学的角

度进行探讨$ 其中采用社会学方法进行履责状况调查

时#研究者往往以员工作为调查对象#忽略了外部利益

相关者的客观评价$因此#本文试图从电力用户角度出

发#基于国家电网的利益相关者模型#对 I市电力公司

履行社会责任的状况进行调查和评价$ 因为电力用户

对企业在员工%伙伴和股东履行责任方面并不了解#所

以选取了用户%环境和社会三个利益相关方#并将与用

户生活更为密切的(社区)从(社会)中独立出来#形成

四个利益相关方$ 再根据 &国家电网企业社会责任报

告'中所列举的内容设计相应的考察指标$用户方面包
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编号 评测项目 最小值 最大值 平均值 !"#$!%"

& 电力质量 ' &$ ()!* +,)-

. 服务质量 # #, (/!* *(/0

0 宣传节约用电 ' &, !/&+ +*/+

' 降污减排 0 &, !/,. +'/&

- 技术创新 0 &, (/!* *(/0

* 可再生资源 0 &, (/(! *+/.

+ 社区基础设施 & &, (/!( +./'

( 创造就业机会 & &, (/++ *+/,

! 内部招收残疾人 & &, (/+' **/-

&, 社会责任报告 & &, (/+* *-/-

&& 日常信息披露 & &, (/++ *-/-

&. 农网建设 0 &, (/+( *0/-

&0 同网同价 . &, (/(& *'/+

&' 社会监督 & &, (/+( *'/'

&- 媒体沟通 & &, (/(& *0/.

&* 社会公益 & &, (/(! *+/!

&+ 社会事务 & &, (/(( *+/.

&( 依法经营 0 &, !/,+ +./.

&! 廉政建设 & &, (/(+ **/*

括供电质量和服务质量#社区方面包括基础社会建设$

就业措施$内部招收弱势群体#环境方面包括宣传节约

用电$降污减排$节约资源$新生能源#社会方面包括三

农责任$法律责任$社会公益$运营透明化和接受社会

监督等指标%考察指标总共 &!个#采用里克特 &,级量

表法#&&'表示&非常不满意'#&&,'表示&非常满意'%

本次调研的实施分为资料收集和资料分析两个阶

段%资料收集阶段采取了问卷和访谈相结合的方法%在

问卷调查方面#问卷设计经过文献梳理$实地考察$专

家座谈和试调查四个阶段%问卷题目分为两部分#一部

分是对电力公司企业社会责任的评价指标# 这是问卷

的主体部分#采用里克特 &,级量表法(第二部分包括

企业社会责任营销的状况$ 利益相关方的互动机制及

被调查的个人背景信息# 采用单选题或多选题的提问

方式% 而后根据实际的调查条件#确定了入户调查$邮

寄填答法$集中填答法相结合的问卷发放方法%居民问

卷发放 &,,,份#回收 !*(份#其中有效问卷 !&'份#有

效回收率 !&/'%#普通用户问卷和大客户问卷发放 '-,

份#回收 +,份#其中有效问卷 *-份!大客户 '. 份#普

通用户 .0份"#有效回收率 &-/*%% 无效问卷的情况包

括)一是问卷填答不完整#二是答案呈现规律性排布或

者同一选项#三是一题多选% 在实地访谈方面#配合调

查问卷开展#一方面弥补问卷收集信息的不足$验证问

卷填答的真实性# 另一方面通过访谈发掘责任实践典

型案例及公司履责不足% 居民客户访谈采用实地访谈

和准结构访谈的方法#每个调查地点访谈 &份#共完成

访谈 (份%普通用户和大客户访谈采用座谈会的方式#

共举行会议 &次# 时间 &个小时% 资料分析阶段运用

1211#+软件#得出结论%

二!供电公司全面社会责任管理的实证分析

企业社会责任#是企业为实现自身与社会的可持续

发展#遵循法律法规$社会规范和商业道德#有效管理企

业运营对利益相关方和自然环境的影响# 追求经济$社

会和环境的综合价值最大化的行为3.4

% 供电公司自觉提

供优质供电服务#积极履行社会责任#对推动地方经济

社会的发展#提升社会公众的生活品质具有重大意义%

"一#供电公司社会责任营销基本情况分析

社会责任营销是指企业通过媒体和广告来宣传其

承担的社会责任#以此增加企业美誉度#提升社会群体

对企业的信赖以增加顾客对企业的忠诚度# 促进企业

利益最大化304

% 目前#该市供电公司社会责任营销工作

尚处于起步$试点阶段#营销方式和营销力度仍需进一

步拓展和提高%

调查结果显示)一是用户存在明显社会责任诉求#

但主动性不强3'4

%超过九成的用户认为供电公司有必要

履行企业社会责任%'(/0%的用户从没有对供电公司提

出过社会责任要求#'#/'%的用户偶尔提出# 只有

#,/'%的用户经常提出社会责任要求%二是公司履责宣

传力度仍需加强#个别方面需重点强化%逾半数用户不

知供电公司是否成立社会责任方面的专门机构# 用户

眼中公司履行的企业社会责任内容排在前三位的是)

安全供电$优质服务和环保节约#都是与用户自身关系

比较密切的% 而像员工发展$国际运营$企业公民这些

方面的社会责任情况#用户的知晓度和关注度都不高%

三是社会责任报告普及程度不高% 企业社会责任报告

是企业通过对自身履行社会责任的情况进行陈述#着

眼于从利益相关方的角度来实现对企业的有效监督#

推动各方合作共赢#加强社会责任履行力度#同时也是

企业社会责任营销的重要武器%调查显示#约一半的用

户对供电公司发布的企业社会责任报告并不知晓#不

清楚其发布周期% 超过六成的用户没有收到过报告%

"二#公司全面履责指数测评分析

调查显示# 电力用户对电力公司履行社会责任的

评价总体较好)#!项指标的平均分均高于 (/-分#各指

标之间的差别不大% 在 #!项指标中#平均分超过 !分

的指标为 0项#占总指标的 #-/(!% 用户意见分歧不太

表 # 供电公司履责指数测评表

'(



明显! 虽然有 !"#$%的指标都出现了最低分 &分和最

高分 &'分!但没有出现高分和低分均较多的指标较多

的情况"评价差异性最大的 (个指标为#内部招收残疾

人$创造就业机会$社会责任报告" 在 &$个指标中!用

户评价平均分最高的四项从高到低依次为# 宣传节约

用电$依法经营$降污减排$社区基础设施"平均分最低

的四项从低到高依次为#企业内部招收残疾人$社会责

任报告$日常信息披露$创造就业机会"

在供电方面! 用户对供电公司电力质量和服务质

量持肯定态度 !) 分以上评价分别占到 "'#!%和

*)#(%" 电力质量主要反映在电压稳定性和停电次数!

调查中了解到如今该市用电过程中停电次数非常少!

而电压的稳定性也大大提高"在用电服务方面!供电公

司虽然在计划停送电公告$ 个性化服务等较为新颖的

服务方面还存在着一定的缺陷!但在服务态度$办事效

率$按时抄表$电费结算等影响服务质量的传统环节方

面表现优异"

在环境方面!供电公司履责表现良好!四项指标中

)分以上的评价均约占到总评价的 *"%以上! 调查中

了解到供电公司对节约用电和环保措施的宣传也是很

到位的!主要是通过在社区内开展科普宣传$讲座$知

识竞赛$儿童漫画展!定期组织到供电公司节能环保部

门参观!展示环保公益广告牌等方式"

在社区方面! 供电公司在加强基础设施建设方面

评价很好!)分以上的评价占到 "+#,%! 在创造就业机

会和企业内部招收弱势群体方面表现稍差!) 分以上

评价不到 "'%" 供电公司在以后的工作中要注意改进

这两个方面!为社区居民创造更多的福利!真正做到履

行社会责任"

在社会方面! 供电公司在社会责任信息披露机制

方面表现较差" 企业社会责任报告和日常信息披露 )

分以上评价接近 *!%" 一是社会责任报告的普及程度

不高!宣传力度不够" 二是日常信息披露方面!披露形

式比较单一!主要通过官方媒体!披露内容相对较少!

透明度有待加强" 用户对供电公司的社会监督机制的

满意度还有待加强!)分以上评价低于 *!%" 调查中我

们了解到供电公司通过开通热线电话$ 开展用户满意

度调查$召开行风会议等形式自觉接受社会监督"用户

对供电公司的农网建设和同网同价的评价较低!) 分

以上评价不足 *!%" 由于本次调查所选取的调查对象

都是市区内用户! 而调查中了解到该市电网已经实行

同网同价! 说明公司对农村用电建设方面宣传力度不

够!社会知晓度不高!造成评价较低" 用户对供电公司

开展的社会公益活动是非常满意的!)分以上评价高

于 *"%"在供电公司进行的捐款中!社会公益的比重最

高!其次是扶贫和环保"供电公司开展社会公益活动主

要有两种形式!一是公司出面资助!每年公司都会前往

社会福利院关爱孤寡老人和困难儿童! 为他们送上祝

福和慰问金!注重帮困助学!在公司的帮助下!已有数

百名学生能够不再为学费发愁!并圆了大学梦%二是通

过&亲情电力进社区'!与社区结对的方式开展活动!并

积极打造志愿者服务品牌" 供电公司在履行依法经营

和廉政建设的法律责任方面表现良好!) 分以上评价

分别占到 "+#+%和 **#*%!表明供电公司具有较高的社

会公信力!企业形象良好"

!三"利益相关方互动机制分析

建立合理有效的利益相关方参与互动机制是提升

利益相关方满意度! 推动企业社会责任得到切实履行

的重要制度保障"调查数据显示!目前供电公司对于用

户的主要互动方式是发放宣传材料! 向用户介绍公司

用电方面的知识和供电公司的概况"其次是组织参观!

一般是通过社区居委会分配参观名额" 目前来说虽然

是有限的! 但也是一个供电公司对社会开放的良好开

端"至于为社区建设提供经济支持方面!目前供电公司

还没有较多的举措" 在保障利益相关方利益的机制方

面!媒体监督是主要方式"虽然直接征求利益相关方意

见占到 ($#)%的比例! 但在调查中我们了解到这样的

情况是很少的"目前用户主要还是处于被动的状态!主

要借助主流媒体的报道",'#&%的用户不清楚供电公司

有没有意见反映的渠道!更不用说去反映意见"而公司

开展的用户满意度调查也是有限的! 只有 ("#)%的用

户对此表示了解"

三#结论与建议

通过以上实证分析!可以看出 -市供电公司在履

行企业社会责任方面采取了积极的措施! 同时也有需

要改善的方面"一是供电公司社会责任营销刚刚起步!

仍需加强"用户具有明显社会责任诉求!但社会责任营

销状况刚刚起步!并不乐观!企业社会责任报告普及程

度还不高"二是公司全面社会责任管理用户评价良好!

履责经验值得借鉴!部分方面仍需完善"用户对供电公

司履行社会责任的满意度较高!&$项指标的平均分均

高于 )#!分!各指标之间的差别不大" 供电公司在全面

社会责任管理的过程中积累了丰富的经验# 在环保方

面!开展科普宣传$讲座$知识竞赛$儿童漫画展!组织

参观!展示环保公益广告牌等%在社区建设和社会公益

方面!开展&亲情电力进社区'等!在社会监督方面!召

开行风会议!开展第三方调查等" 另外!供电公司在今

,$



后的社会责任管理中要在一些薄弱环节如社区建设!

信息披露和社会监督等方面不断完善" 三是公司重视

与用户互动#利益相关方互动方式需进一步拓展"调查

数据显示# 公司发布的企业社会责任报告中涉及最多

的用户#说明公司重视与用户的互动#也得到了用户的

认同"但是用户反映意见的渠道目前还是有限的"在利

益相关方的互动方式中# 发放宣传材料和组织参观是

主要方式"在保障利益相关方利益的机制方面#媒体监

督是主要方式"

针对 ! 市供电公司在全面社会责任管理中遇到

的问题#可以从以下方面加以改善"

"#加大电力公司社会责任营销力度#完善社会责

任信息披露机制构建" 一是进一步完善公司的社会责

任信息披露机制#提升其规范性和运行效率$%&

" 充分发

挥公司社会责任报告的信息披露平台作用# 将社会责

任报告赠阅的范围拓展到每个社区" 二是对全体员工

开展社会责任知识和实践的培训# 让每一位员工成为

自觉的社会责任传播者和实践者#形成全员!全过程的

社会责任营销格局" 三是拓展社会责任日常信息披露

方式" 采用灵活多样!贴近生活的方式# 如开展社区广

场活动!参与社区文艺晚会!组织参观!开展讲座!召开

行风会议等等# 提高用户对电力公司企业社会责任的

知晓度#提高用户忠诚度"

'#加强社区建设#拓展共建范围" 新的一年#电力

公司一方面要继续增加$社区共建%&&&亲情电力进社

区的结对社区的数量# 另一方面要不断拓展社区共建

的内容和形式"除了为弱势群体提供电力优惠政策#开

展讲座!知识竞赛#组织参观等#可以尝试在加强社区

基础设施建设!为社区居民创造就业机会!企业内部招

收残疾人等弱势群体等方面做出努力# 为社区建设提

供资金支持#真正的履行企业社会责任"

(#加强节能减排#履行社会责任" 一是不断挖掘用

户节能减排潜力#为用户节约用电!技能降耗等方面提

供专业指导" 二是推广电力流动服务车# 延伸服务窗

口"购入电动汽车作为电力流动服务车#在用电高峰期

到社区等公共场所现场为居民提供业务咨询! 电费缴

纳!报装受理等服务#宣传普及电力知识#充分发挥便

民服务和宣传环保的双重作用" 三是加快电动汽车充

电设施建设"

)#加强与利益相关方互动和交流#畅通渠道#加强

外部监督和评议"健全供电服务监督机制"在加强内部

供电服务常态化督查督办的同时# 主动接受电监会常

态监督和市纪委效能监察#定期开展明察暗访!第三方

调查活动# 开展好行风评议! 行风监督员座谈会等活

动#全方位管控服务品质$*&

"

参考文献!

$"& 郭岚+汪芳#酒类企业社会责任特殊议题的价值链分析$,&#

四川理工学院学报-社会科学版+'."'+/*0-"1*#

$'& 张霞+游文#企业社会责任信息披露的构想!!!以国家电网

公司社会责任报告为例$,&#北方经济+'..2+/"*3-*)#

$(& 赵立师+宣静静#论企业营销与企业社会责任$,&#合作经济

与科技+'."'+/"3-*(#

$)& 张会芹#企业社会责任的社会认同度分析$,&#重庆理工大学

学报-社会科学+'.""+/"'3-(*1(2#

$%& 刘立燕+陈杰#上市公司信息披露质量与超控制权收益关系

的实证研究$,&#江汉大学学报-社会科学版+'.""+/"3-*(1*4#

$*& 苏州供电公司为民服务创先争优 (.项措施$56789&#:'.""1

.21.'3$'."(1.%1"%&#;<<=-77>?#@>#>ABB#BCD#BE7FG<7'.""727

'7FG<HII%H%.'24#;<DJ#

责任编校!梁 雁

!"# $%&'(&%)* (*+ ,)'*&#-./(0'-/0 )1

,).2-#"#*0%3# 4)5%(6 7/02)*0%8%6%&9 :(*(;#.#*& )1 &"# <)=#- ,).2>*9

&?>0/+ )* /.2%-%5>6 -/0/>-5" )1 @ 5%&9

9KL MNFC

/OB;CCJ CP OCBNCJCAQ+ OR?;CR LENSTG>N<Q+ OR?;CR '"%"'(+ U;NEF3

A80&->5&B VGNW N> BGN<NBFJ NEPGF><GRB<RGT CP >R==CG<NEA JCBFJ TBCECDQ FEW >CBNFJ WTSTJC=DTE<# K< N> CP AGTF< >NAENPN!

BFEBT PCG =CXTG >R==JQ TE<TG=GN>T> <C FB<NSTJQ PRJPNJJ <;TNG >CBNFJ GT>=CE>NYNJN<NT>+ FEW SNACGCR>JQ =GCDC<T <;T >R><FNEFYJT

WTSTJC=DTE<# K< N> PCREW <;F< ! BN<Q N> ACCW F< >CBNFJ GT>=CE>NYNJN<Q DFEFATDTE< NE <;T TQT> CP BR><CDTG>+ YR< N< FJ>C ;F>

>CDT =GCYJTD> NE >CBNFJ GT>=CE>NYNJN<Q DFGZT<NEA+ NEPCGDF<NCE WN>BJC>RGT FEW ><FZT;CJWTG NE<TGFB<NCE WRGNEA <;T GT>TFGB;#

[TF>RGT> >;CRJW YT <FZTE PGCD NEBGTF>NEA >CBNFJ GT>=CE>NYNJN<Q DFGZT<NEA TPPCG<>+ ><GTEA<;TENEA BCDDREN<Q BCE><GRB<NCE+

>DCC<;NEA B;FEETJ> CP BCDDRENBF<NCE FEW ><FZT;CJWTG> FEW >C CE#

C/9 =)-D0B =CXTG >R==JQ BCD=FEQ\ >CBNFJ GT>=CE>NYNJN<Q\ ><FZT;CJWTG\ >CBNFJ GT>=CE>NYNJN<Q DFGZT<NEA

%.




