
书书书

第 !" 卷第 # 期

!$%& 年 ' 月

四川理工学院学报!自然科学版"

()*+,-.)/0123*-, 4,156+7189)/0216,26:;,<1,66+1,<!=-8*+-.0216,26;>181),"

?).@!"A=)@#

B*<@!$%&

收稿日期!!$%&C$#C!!

基金项目!国家社会科学基金项目!%$DEF$%&"

作者简介!邱小平!%GH"C"#男#四川南充人#教授#博士#主要从事供应链管理#系统仿真方面的研究#!;CI-1."JKLM3)I6N7OP8*N6>*N2,

文章编号!!"#$%!&'(")*!$#*'%**+*%*' ,-.!!*/$("(01/2334/!"#$%!&'(/)*!$/*'/*!(

信息泄露下产品定价研究

邱小平# 李英波

!西南交通大学交通运输与物流学院" 成都 "%$$&%#

55摘5要!供应链中的信息对于供应链参与者的利益和供应链的绩效是有价值的$ 建立了一个供应

商两个零售商的基本模型#就供应商是否泄漏零售商订单信息展开#给出了伯川德竞争环境下#不同均

衡的产品定价策略$

关键词!信息泄露%定价%博弈论%供应链

中图分类号!Q!R!@& 文献标志码!B

引 言

牛鞭效应 $%C!%的出现使得人们认识到生产商与零

售商&零售商与顾客之间进行信息传递的重要性'

F1F针对同业竞争环境下公司垂直分享信息的激励

问题"以库诺特模型为基础"考虑需求与成本信息不

确定"建立两层供应链下三阶段非合作博弈模型"得

出零售商不愿泄露给制造商除成本外的信息"但未

考虑信息共享带来的降低库存与供应短缺问题"指

出今后研究可就伯川
!

竞争下的信息泄露问题展

开 $&%

' S3-,<TU紧跟 F1F的研究"针对双边垄断异

种产品替代或互补问题"建立了一个供应商两个零

售商三阶段非合作博弈模型' 此时零售商为价格竞

争"研究得出在获得一定边支付的情况下"零售商愿

意甚至完全与上游企业分享信息 $#%

' F1F和 S3-,<

TU定义了信息的保密层级并着手研究分散型供应

链下&链上企业间信息分享问题' 模型类似于 F1F"

研究表明保密性越好"零售商越愿意分享信息并且

此时批发价格对市场需求敏感"缺点在于未考虑订

货生产的节约库存成本且未给出实证分析 $R%

'

B,-,> V0 和 E)9-.W对供应链信息泄露做了专门研

究后提出策略信息管理的概念' 研究表明(在批发

价格契约下"供应商总是将现有零售商的订单信息

泄露给跟随零售商并指出今后可就不同契约下的信

息泄露问题展开研究 $"%

' V),<EX等仍以一个供应

商两个零售商为研究对象"以 B,-,> 的研究为基础"

在产品为完全替代产品的前提下研究了收益共享契

约下的信息泄露问题"并确定了一个收益最大化前

提下的信息不泄露订购量区间' 今后的研究方向为

基于伯川
!

竞争阻止信息泄露合约设计或下游零售

商关系表现为产品不完全替代或供应商泄露虚假信

息情况下如何设计阻止信息合约的研究 $H%

'

前人多停留在纵向供应链企业的研究"对供应链节

点横向企业间关系的研究多停留在 D)*+,)8竞争环境

下"产品为替代或互补类型的定价及利润对比研究' 本

文在B,-,> V0和E)9-.W等基础上"以Y6+8+-,>竞争为

环境"对一般影响关系的产品类型进行了不同均衡下的

产品定价研究'

% 模型假设

考虑伯川德竞争下"一个生产商"两个零售商的情

形' 由库诺特竞争的假设可以求得一个伯川德竞争的

初始条件"即一个零售商订货量与自身销售价格及另一

零售商定价的关系函数'
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其中"B为市场需求为一常数"存在高低两种需求"$
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示需求的低&高两种状态' 而!
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为"厂商的产品定价与

订单数量"&
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为'厂商的产品订单数量' 求得关系函数(
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收益共享契约下"设收益分享率
!

"此时(

!%#供应商发出收益共享契约"即收益分享率为
!

下"批发价格为O的契约'

!!#既有零售商观测现有市场需求状态 B"是高还

是低'

!&#既有零售商确定产品定价!

"

'

!##供应商选择是否将既有零售商定价信息泄漏给

新入零售商'

!R#新入零售商确定产品订价&

'
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供应商收益可表示为(
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既有零售商和新入零售商的收益为(
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! 模型分析

)6! 完全信息下供应商选择策略及产品定价

命题! 完全信息下"供应商不泄露既入零售商价

格信息时"零售商为同时博弈"且市场需求为高!低#时

领导者的定价为
'
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"跟随者无法判断市场需求"高Z低需求下的

定价均为!
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)供应商泄露既入零售

商价格信息时"高Z低需求下零售商定价分别为
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!@%@% 供应商不泄露零售商订单信息时产品定价分析

不泄露信息时"领导零售商有对信息的保有权"跟

随零售商无法获取需求信息"此时零售商只能按照概率

推测自己的需求量"零售商利润函数为(
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联立式!"# &式!H# 和式!'#求一阶导可得均衡价格(
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将均衡价格带入式!!#得零售商订货量(
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!@%@! 供应商泄露零售商订单信息时产品定价分析

完全信息的信息泄露下"供应商向跟随零售商提供

信息"此时跟随零售商是在确定领导者信息后确定自己

的订单量' 此时当跟随者获取信息显示为高时"会订购

一个相对大的量"需求显示为低时订购低的量' 则领导

者的利润函数可分为高&低两种需求考虑' 高需求下"

领导者的利润函数为(
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解的一阶条件为(
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同理"低需求下时"可以计算均衡价格
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)6) 不完全信息下供应商选择策略及产品定价

命题) 不完全信息下"当市场为高需求时"供应商
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一定泄露信息"符合完全信息下信息泄露博弈"结果同

命题 %)当市场为低需求时"零售商的产品定价为(
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同时跟随者的定价为(
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证明 不完全信息的信息泄露下"零售商竞争符合

信号博弈' 在数量竞争中"主导厂商会通过有选择的传

递需求信息以最大化跟随厂商关于低需求的推断' 因

此"当市场需求为高时"主导厂商会通过模仿低需求的

主导厂商的订货量向跟随厂商传达市场需求为低的信

息' 而低需求时"主导厂商不需要对订货量进行调整'

达到分离均衡时"主导厂商传递的信号能够反映出需求

类型的真实情况"给跟随厂商的判断提供充分的信息和

依据' 因此"高需求时主导厂商的最优选择是其在信息

泄露条件下的订货量$'%

' 当零售商产品为价格竞争时"

同样如此' 领导者在高Z低需求下的利润为(
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满足激励相容性条件(即高需求!低需求#下领导者不会

向市场发出虚假信号' 即
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同时"跟随者的定价满足(
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高需求时"供应商一定泄露信息"符合完全信息下

信息泄露博弈"结果同命题 !' 所以只需研究低需求下

的信息泄露问题' 将!%"#式带入!%!#式并整理得低需

求下零售商利润函数为(
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& 结束语

供应链参与者对需求信息掌握的准确性的差异影

响着供应链上企业所采取的信息保有策略"而供应商对

信息的处理直接影响着供应链上各个企业的利润' 本

文在文献$"%基础上"以Y6+8+-,> 竞争为环境"对一般产

品类型进行了不同均衡下的产品定价研究' 本文的创

新之处体现在(产品类型的选取不是一般的替代或互补

产品"而是取一般影响关系的产品进行研究)本文的不

足之处为未对零售商的利润展开讨论"未对混合均衡下

的各方行为展开分析"将另文研究'
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