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双边平台企业搭售产品定价及利润研究

邱小平$ 李英波
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44摘4要!在综合考虑城市人口密度不均情况下$基于豪泰森价格竞争模型研究了搭售行为对平台企

业定价及利润的影响$运用仿真软件模拟了定价及利润趋势& 研究发现'平台企业搭售产品定价与产品

成本%旅游成本及人口密度斜率均有关#人口密度越高$收益越大#产品成本及旅游成本均对企业收益表

现为非对称性敏感$即总是对单边企业敏感&

关键词!双边市场#平台企业#搭售#定价

中图分类号!\!E!># 文献标志码!U

引 言

搭售或绑售'%@E(

!N/4L/* .+,48D(*<,/*:#"是指将不

同产品捆绑在一起销售"是现实中双边平台企业常用的

促销策略之一$ 所谓双边平台企业'"@A(

!N̂'5/<4< T,+6@

-')O5#是指)不提供交易的商品和服务"而是利用平台对

交易双方产生的相互吸引作用"通过制定合理的收费将

买卖双方聚集在平台中进行交易'%$(

$ 国内外关于搭售

的研究不多"国外关于搭售的研究从 !$$" 年 U)O56)'*:

的研究开始$ 大型零售商的价格策略源自于双边市场

的交叉网络外部性'%%@%!(

"并且在外部性内化的过程中依

然要受到市场约束"供应商从零售平台所获得利益的多

少取决于消费者的规模"而消费者从零售商得到的利益

又取决于为该平台提供商品和服务的供应商的数量"这

就使零售商按照非对称价格结构定价成为可能'%#(

$ 消

费者可以分为搭售喜好型和搭售无差异型'%P(

$ 顾客期

望能得到单方利益最大化$ M+O451 +̂)+* 等通过分析不

同种服务产品的搭售行为"强调服务型市场进入壁垒

低"得出了应将其它服务商及产品供应商考虑在内'%E(

$

胥莉等通过两阶段模型对平台企业的间接定价策略展

开研究"研究得出在双边市场同时具有初始规模优势"

并且在双边市场同时具有较高品牌价值评价的平台企

业将设定更加倾斜的价格结构!交换费#"并且通过这种

倾斜价格结构的强化机制削弱竞争对手'%"(

$ U*<)4/等

通过对双边竞争型企业在第一方信息与第三方信息博

弈分析中得出既入企业较新入企业收益期望更大'%B(

$

基于以上考虑"本文的创新之处体现在)将城市人

口密度不均考虑在内"基于豪泰森!K'64,,/*:#价格竞争

模型"通过仿真分析"研究了搭售行为对平台企业定价

及利润的影响$

% 模型假设

假设存在一个广泛意义下按件进行销售的 ! 个位

于城市两端的双边平台企业"如图 % 所示$ 针对消费者

而言"他进入平台购买所产生的费用种类有)交易成本%

因寻求满足复杂需求的最合适产品的成本$ 传统情况

下"顾客进入实体店面进行传统的单种商品搭售!不搭

售#购买行为"而我们考虑平台企业下的产品搭售策略"

当然平台企业也提供普通的同种品牌搭售"只是不产生

服务费用$ 但是异种产品的服务要产生服务费用"会同



时次生服务成本$ 为方便起见"本文做以下假设以简化

模型$

图! 双边平台企业图示

假设! 顾客可以自行进入实体店或通过网络购

物"不会产生进驻费$

假设) 本文中将顾客分为搭售喜好型和搭售无差

异型$ 买方会按照固定比例购买搭售产品"纯绑售和混

合绑售之间不存在区别$ 因此"本文认为搭售产品和买

卖双方交易的产品可完美匹配"对纯绑售和混合绑售不

作区分"并统称为搭售$

假设$ 将顾客数量规范化为 %$ 消费者购买搭售

产品的概率设为:!H#"即消费者不购买搭售产品的概

率为 % &:!H#$

! 模型构建与分析

以豪泰森!K'64,,/*:#价格竞争模型为基础"即在确

定产品在物质性能上是相同的"但在空间位置上有差异

的基本假设外"还将消费者进行了分类"将消费者分为

产品搭配喜好型和产品搭配厌恶型$ 在假设按照平台

企业市值定价的前提下分析价格定价对平台企业的盈

利影响$ 并在此假设下进行对比分析"即倘若低市值的

平台企业采取低价策略是否能带来预期收益$

首先"设消费者从消费中得到的消费剩余为且假设

其相对于购买总成本而言足够大"从而所有消费者都购

买 % 个单位的产品$ 令 (

"#

为平台企业 "的第 #种策略$

且

#$

%"采取搭售策略

!"

{
采取非搭售策略

!%#

因此"如果住在 %的消费者在两个商店之间是无差异

的"那么"所有住在%左边的都将在商店 % 购买"而住在

商店%右边的都将在商店 ! 购买$ 那么存在一个平衡

点"即无论顾客去哪个平台企业"购买成本都相同$ 此

时针对搭售型和非搭售喜好型顾客有
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即小于%

(或%

"的买家将在 % 平台消费"而大于%

(或%

"的

买家将在 ! 平台消费$

其次"设顾客在两个平台企业间的分布按由中心

到两端线性递减的规律分布$ 设斜率为 *! &*#$如图

! 所示$ 假设平台企业 % 的售价比平台企业 ! 的售价

高"则显然距离平台 % 的距离会在小于
%

!

处$ 在此假

设下"可以确定搭售喜好型和搭售厌恶型的总产品需

求$

图) 城市人口分布曲线

平台企业的实际产品需求函数为)
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假设产品的生产成本为 -" 搭售为两件搭售型产品

为 !-$ 同时设平台企业的利润函数为
-

"

" 其中
-

%

表示平台企业 % 的利润"
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表示平台企业 ! 的利

润$ 则)
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商店"选择自己的价格(

"

使自己的利润
-

"

最大化$

为简化模型"首先假设 (

%!
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!非搭售环境下假

设价格相同#$ 即给定(

"

"求一阶导

-

%

$

*

!

:!H#!(

%%

&!-#

%

P

'

(

!%

&(

%%

!Q

'

!(

!%

&(

%%

#

!

PQ

[ ]
!

'

*!(

%!

&-#'% &(!H#(

F

!"#

-

!

$:!H#!(

!%

&!-#

% &

*

F

&

*!(

!%

&(

%%

#

PQ

&

*!(

!%

&(

%%

#

!

FQ

[ ]
!

'

!(

!!

&-#'% &(!H#(

% &

*( )
F

!B#

&-

%

&

(

%%

$

*

!

:!H#'

%

P

'

(

!%

&!(

%%

'!-

!Q

'

!(

!%

&(

%%

#!(

!%

&#(

%%

'P-#

PQ

!

( $$

&-

!

&

(

!%

$:!H#'% &

*

F

&

*!!(

!%

&(

%%

&!-#

PQ

&

*!(

!%

&(

%%

#!#(

!%

&(

%%

&P-#

FQ

!

( $

















$

!F#

求解一阶最优解得双边平台企业的均衡价格 *
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显然"取小一点的(

!%

"也就是符号取*+号$

在满足 !%"-*&E*Q#
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# 的条件

下"将此最优解带入两个企业利润函数得均衡利润下

的两个企业利润函数$ 由于结果比较复杂就不一一列

出了$

因此"双边平台企业的搭售产品定价与单位距离成

本Q%产品成本-以及人口密度 *均有关$且可根据这些

要素确定产品的价格$

)5! 确定成本及旅游成本条件下平台企业定价及利润

设顾客去U平台企业购物的概率为 $>P"普通非搭

售产品售价取 !E 元$ 注)以下各图中细线表示 (
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粗线表示(
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$-$!$"Q$!时定价(
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随*的变化

以及企业 % 和 ! 收益情况如图 #%图 P 所示$ 由图 # 可

以看出"平台企业 %%! 的定价均随城市人口密度斜率

的上升而上升"但是在人口密度斜率分别达到 !>E 和

P>E 时"斜率所带来的价格变化趋于 $$ 同时对于平台

企业而言"均存在一个收支平衡点$ 且在达到平衡点

后再增加人口密度斜率"均能按照一次曲线均匀增加

收益$

图$ (

%%

%(

!%

定价随*的变化曲线

图'

-

%

`

-

!

随*的变化曲线

)5) 确定人口密度斜率及旅游成本条件下平台企业定

价及利润

*$!"Q$! 时"(

%%

"(

!%

定价随-的变化以及企业 %

和 ! 收益情况如图 E%图 " 所示$ 显然产品的定价与产

品的成本成正比"产品定价随成本的提升而成比例提

升$ 相应条件下"平台企业 % 是不盈利的"可以看到在

成本达到 %E>E 的时候就开始亏本$ 而平台企业 ! 则随

着成本的提高反而获利增加$

)5$ 确定产品成本及人口密度斜率条件下平台企业定

价及利润

-$!$"*$!时"(

%%

"(

!%

定价随6的变化以及企业 %

和 ! 收益情况如图 B%图 F 所示$ 平台企业产品定价均

随旅游成本的提高而降低$ 针对企业 !"企业的收益随

旅游成本的提高成比例降低"相对来讲平台企业 % 的利

润下降对旅游成本的变化不敏感$
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图& (
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定价随 >的变化曲线

图"
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随 >的变化曲线

图# (
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定价随?的变化曲线

图N
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随?的变化曲线

# 结束语

假设双边市场采取价格竞争"求得双边平台企业各

自定价及成本函数$ 通过平台企业的产品定价及利润

关系得出)平台企业 %%! 的定价均随城市人口密度斜率

的上升而上升"但是在人口密度斜率分别达到 !>E 和

P>E 时"斜率所带来的价格变化趋于 $$ 产品的定价与

产品的成本成正比"产品定价随成本的提升而成比例提

升$ 相应条件下"平台企业 % 对成本不敏感且成本达到

%E>E 的时候开始亏本$ 而平台企业 ! 则随着成本的提

高反而获利增加"这样提醒我们在成本提高时是对企业

! 有利而对企业 % 基本无影响/平台企业产品定价与旅

游成本成正比$ 针对企业 !"企业的收益随旅游成本的

提高成比例降低"相对来讲平台企业 % 的利润下降对旅

游成本的变化不敏感$ 本文的不足之处是没有考虑交

叉网络外部性问题"可为今后进一步研究的方向$
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